
Mook ou Mag-book

Description

Nouvelle formule e?ditoriale a? mi-chemin entre le magazine et le livre. Contraction des mots « magazine »
et « book », le ne?ologisme « mook », a? l’intonation marketing, est une revue au contenu accessible au plus
grand nombre, contrairement aux revues traditionnelles, litte?raires, politiques ou acade?miques, destine?es
a? un public d’initie?s. Le mook ou encore mag-book a cependant adopte? certaines de leurs
caracte?ristiques telles que la pe?riodicite? (trimestrielle) ; une pagination importante (150 a? 200 pages) ;
un prix de vente approchant celui du livre (15 a? 20 euros) ; sans publicite? avec une distribution
exclusivement en libraire. Cependant ce qui e?loigne certainement davantage cette nouvelle famille de
publications de la presse magazine pour la rapprocher de l’e?dition tient a? la dimension litte?raire de leur
contenu qui privile?gie les articles longs. Soutenu par une mise en page sophistique?e, ce genre nouveau de
publication renoue avec le re?cit journalistique et fait la part belle a? la photographie. Si le concept est
originaire du Japon, le terme mook a e?te? choisi par les Editions Autrement pour baptiser leur collection de
« livres-magazines » cre?e?e en janvier 2008.

Phe?nome?ne de mode ou ve?ritable nouveau marche? dans le secteur de la presse d’information, de
nombreux titres ont e?te? cre?e?s ces cinq dernie?res anne?es, reprenant a? leur manie?re le concept de la
revue XXI, premie?re du genre, lance?e en janvier 2008 par Laurent Beccaria a? la te?te des e?ditions Les
Are?nes et par le journaliste Patrick de Saint-Exupe?ry (prix Albert Londres), et qui est entie?rement
de?volue aux grands reportages. Apre?s cinq anne?es d’existence, le succe?s rencontre? par XXI, avec son
format a? l’italienne, ne se de?ment pas, avec une diffusion de 50 000 exemplaires, soit le double du seuil de
rentabilite? fixe? a? 25 000 ventes par nume?ro. Fortes de cette re?ussite pour le moins inattendue au sein
d’un marche? de la presse d’information en berne, les e?ditions Les Are?nes ont e?dite? au de?but de
l’anne?e 2011 une revue semestrielle consacre?e au photo-journalisme baptise?e 6 mois dont la diffusion, de
l’ordre de 30 000 exemplaires, te?moigne d’un nouveau pari gagne?, d’ailleurs en passe d’e?tre tente? avec
des e?ditions en langue e?trange?re.

Les fondateurs de XXI ont sans nul doute ouvert un marche? sur lequel se sont engouffre?s pas moins d’une
dizaine de titres sur des the?mes varie?s. A commencer de?s 2010 par le trimestriel culturel fe?minin Muze
des e?ditions Bayard et Usbek & Rica, mook « qui explore le futur » de Je?ro?me Ruskin (passe? au format
magazine, vendu en kiosque depuis janvier 2012). Ont e?te? notamment cre?e?s au cours de l’anne?e 2011, 
Alibi consacre? aux romans policiers, Schnock aux cultures populaires « des vieux de 27 a? 87 ans »,
Feuilleton a? la traduction de grands reportages parus dans des magazines e?trangers. En 2012, sont sortis 
Crimes et Cha?timents de?die? aux faits divers, Hobo by L’E?quipe au sport, We demain au changement
d’e?poque, The Believer a? la litte?rature. Un format que France Culture a e?galement retenu en lanc?ant 
France Culture papiers en fe?vrier 2012, afin d’exploiter autrement les 2 200 heures que diffuse chaque
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trimestre la radio du secteur public. Jouant pleinement la comple?mentarite? du son et de l’e?crit, les articles
comportent un code 2D (code graphique, voir REM n°12, p.40) permettant d’e?couter a? l’aide d’un
smartphone les e?missions radiophoniques auxquelles ils font re?fe?rence. Une niche e?ditoriale sur laquelle
mise aussi le groupe L’Express-Roularta en e?ditant l’e?te? 2012 un mook baptise? Long cours sur le
the?me du voyage. De?sormais, il n’est pas rare de trouver un espace re?serve? aux mooks dans les librairies.

A l’heure ou? le nume?rique bouleverse l’e?crit en lui imposant sur le Web l’instantane?ite? de
l’audiovisuel, ces nouvelles revues renouent avec une tradition journalistique bien franc?aise alliant
litte?rature et journalisme. Ainsi le mook refle?te-il peut-e?tre l’envie qu’auraient aujourd’hui en commun
journalistes et lecteurs, celle de prendre leur temps a? enque?ter et a? e?crire pour les premiers, a? lire et a?
comprendre pour les seconds.
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